CASO DE EXITO:

TOURISM IRELAND: DEL DISPLAY A LA RECOMENDACION DE CONTENIDO

é%) Tourism Ireland

Marketing the island of Ireland overseas

Solucién:
Outbrain Amplify

Vertical:
- Vigjes

Puntos clave:
Compromiso - pagina web: bounce
rate, paginas vistas por sesion,
tiempo de permanencia
Menores costes en adquisicion de
trafico
Desarrollo de audiencia
Distribucién de contenido

relacionado con viajes

Fondo: Tourism Ireland fue fundada
en 1998 por el gobierno de Irlanda e
Irlanda del Norte para apoyar el turismo
en Irlanda. Cuentan con un total de 160
empleados repartidos en oficinas por
todo el mundo y ofrecen informacion
detallada de Irlanda como destino de
vacaciones en su pagina web Ireland.
com.

Trabajar con Outbrain nos ha ayudado significativamente a
aumentar las paginas vistas en Ireland.com - a un coste
significativamente reducido. Con la ayuda de Outbrain para
distribuir contenido, hemos sido capaces de atraer a una amplia y de
calidad audiencia, a la vez de conseguir poner en mente a Irlanda
como destino turistico en cientos de miles de visitantes del sitio web.
Estamos encantados con la extraordinaria actuacién de la campana
implementada por Outbrain®.

KIRSTEN DONNERSTAG
Marketing Manager Germany, Tourism Ireland

Objetivo: Tourism Ireland en Alemania trabajé con la plataforma de gestién de
contenidos Outbrain para posicionar Irlanda como destino de vacaciones. Los
principales objetivos de la campafia eran dirigir trafico y conducir a los usuarios de

alta calidad a su pagina web Ireland.com a un efectivo coste. Estos usuarios fueron
identificados por haber visto dos paginas por visita, demostrando el bajo bounce rate y
el buen tiempo de permanencia.

Solucién: Gracias a Outbrain, Tourism Ireland utilizé el contenido para conducir a
los potenciales turistas de vuelta a su pagina web Ireland.com. Con el contenido de
su pagina web fueron capaces de conseguir un elevado tiempo de permanencia
inspirando a los usuarios a realizar sus vacaciones en Irlanda. A fin de lograr esto
hicieron lo siguiente:

- Contenido personalizado basado en el interés del usuario. Por ejemplo, los usuarios
identificados como apasionados senderistas recibieron informacion sobre excursiones
en Irlanda.

- Creacion de un gran volumen de contenido para los usuarios que tienen un interés
mas amplio pero claro de visitar Irlanda. Cada mes se subia nuevo contenido al sitio
web, y dependiendo de su rendimiento se optimizaba y destinaba a una distribucién
mas amplia.

En cooperacion con Outbrain, Turism Ireland en Alemania establecié un indicador clave
para medir el rendimiento de la campafia: el indicador clave fue el precio por sesién
sin rebote.

OUTBRAIN.ES | INFOES@OUTBRAIN.COM



http://www.ireland.com/de-de/

CASO DE EXITO:
TOURISM IRELAND: DEL DISPLAY A LA RECOMENDACION DE CONTENIDO

ELPAIS == a

Su estrategia de contenido:

La estrategia de Tourism Ireland el ettt
en Alemania fue involucrar a los
potenciales turistas a través de
una gran variedad de contenidos
relacionados con Irlanda y sus

diferentes regiones. Tourism Ireland

creé una amplia gama de contenido

sobre el pafs, resaltando sus

Isco domd un balén caido del
cielo: control para inmortalizar.

atracciones clave, su gente, arte y

cultur, tales como el dia de St.Patricks, CONTENIDO PATROCINADO

los 2500 kilometros de carretera “del -
salvaje Atlantico” y el original escenario

4Sabes como funciona el cerebro
biingle? Te i

Un viaje gigantesco
(tretand com)

(Babbel) (Release Geek)

de “Juego de tronos”. Algunos de

los contenidos distribuidos inclufan , - -
. . Resultados: Tras cambiar la clasica publicidad de banners y otros proveedores
contenido evergreen o contenido . . ) , . . .
) . orientados al trafico por Outbrain, el nUmero de visitantes y usuarios comprometidos
atemporal, asi como contenido actual. L ) .
aumento significativamente en Ireland.com a un coste relativamente bajo. Una
Como Ireland.com no es un portal . . o X
o caida del 33% en la bounce rate hizo que el coste por sesion sin rebote se redujera
de venta, el principal reto para la e . . o
. o , significativamente. Los nuevos usuarios fueron identificados por permanecer un +
campafia fue la medicién, haciendo . o ) . .
. . o N 335% en el sitio web, lo que significd un mayor tiempo de permanencia descubriendo
incapie en la métrica utilizada para , L . -
. . - contenido y mas paginas vistas por sesion (+ 67%). Estos resultados realzan el valor del
medir la permanencia en el sitio. . ) "
contenido de calidad del sitio web Ireland.com.

RESULTADOS
+67/% +335% @ -33%
PAGINAS / SESION TIEMPO DE PERMANENCIA EN BOUNCE RATE
IRELAND.COM

“La industria del turismo esta bien posicionada para proporcionar un contenido
fantastico y entiende perfectamente que la mejor manera de distribuirlo es a
través de la red de Outbrain para generar una mayor penetracién y atraer a
nuevas audiencias. Desde el inicio de nuestra cooperacién hace ya mas de un afio,
Tourism Ireland de Alemania ha obtenido un gran conocimiento de sus usuarios,
lo que le ha ayudado a mejorar continuamente sus objetivos.”

KATARINA ERES
Director Sales South, Brands & Agencies, Outbrain
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