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CASE STUDY:
CÓMO MICRSOFT HA INCREMENTADO SUS CONVERSIONES CON LAS 
HERRAMIENTAS AVANZADAS DE TARGETING DE OUTBRAIN 

Solución:
•	 Outbrain Amplify

Verticales: 
•	 Tecnología
•	 B2B

KPI de la campaña:
•	 Conversiones

Puntos clave:
•	 Generar leads de alta 

calidad 

Sobre Microsoft: 
Microsoft Corporation es una 
multinacional americana que 
desarolla, fabrica, licencia y 
produce, software y equipos 
electrónicos, ordenadores 
y servicios. Es el fabricante 
de software más grande del 
mundo por facturación, y 
una de las empresas más 
importante a nivel mundial. 

Overview: Utilizando algunas de las más avanzadas 
funcionalidades de targeting de Outbrain, Microsoft ha logrado, 
mediante sus contenidos, importantes resultados en términos de 
conversiones. Outbrain consiguió más clics y más leads que las 
campañas en las redes sociales, demostrando que la capacidad 
de captar audiencias específicas, mientras están en modo 
de descubrimiento de contenido, puede generar resultados 
impresionantes.

Highlights de la campaña  
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Campaña en Outbrain con optimización de los KPI

Microsoft ha promocionado su campaña Field One en la red Outbrain, y 
gracias a la optimización de los KPIs, los contenidos han sido dirigidos a los 
editores y titulares de mayor rendimiento.  

Las soluciones de Outbrain

Retargeting con contenidos secuenciales 

Haciendo retargeting a los usuarios que ya han consumido campañas de 
contenido anteriores, Microsoft ha logrado detectar una audiencia con un 
probabilidad de engagement más alta. 

Audience Targeting con datos propios ( DMP) 

Microsoft ha distribuido su contenido a aquellos segmentos de audiencia de 
mayor valor, previamente localizados mediante su DMP, en la red Outbrain. 

On Demand: How to 
Use Technology to 
Improve Field Service

Microsoft

Primera 
Historia

Segunda 
Historia 

Work in Field Service? 
Then You Need to Know 
About this Tech Solution

Microsoft

Sales Closing Techniques 
You Need to Know to 
Suceed

Microsoft

Bellabeat: A Fitbit That 
Monitors A Baby’s Day

Head-to-head: Brawny 
Drills For Some Serious 
DIY

Sponsored Content

The Totally Righteous 
Technology Of The 
1980’s

How to Use Technology 
to Improve Field Service
Microsoft

Microsoft DMP 
Audience

Outbrain 
Audience

Los objetivos : 

El objetivo principal de la 
campaña de Microsoft era 
generar leads de alto valor 
y con una probabilidad de 
conversión más alta. Las 
características del sistema de 
retargeting de Outbrain han 
permitido a Microsoft detectar 
cuáles eran las audiencias 
clave, dentro de la red 
Outbrain, y proporcionarles 
contenido con una 
probabilidad de conversión 
más alta.

 

75% 
Ratio de 
conversión más 
alto con respecto 
a campañas 
estándares

3X 
Ratio de 
conversión más 
alto con respecto 
a campañas 
estándares
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