CASE STUDY
®utbrain | Regio Bayern
I ZIELE | UBERBLICK
Traffic Die DB Regio AG ist fur den Personennahverkehr der Deutschen Bahn AG in Deutschland
Awareness zustéandig und Marktfihrer im bundesdeutschen Nahverkehr. Ob in Ballungsraumen,

GroR3stadten oder auf dem Land: Das Netz der DB Regio macht Menschen mobil.

Die Webseite “Wir entdecken Bayern” der DB Regio Bayern soll nicht nur Lust auf Reisen
in der bayerischen Region machen, sondern auch die Awareness fir die Regio-Tickets
I PRODUKTE sowie das Bayern-Ticket erhdhen. Um die Aufmerksamkeit fiir das Portal zu steigern,
Amplify arbeitete DB Regio tber die Agentur Serviceplan mit Outbrain, der flihrenden Native-
Discovery-Plattform, zusammen. Empfehlungen fur Artikel und Videos wurden als native
Empfehlungen im Premium-Publisher-Netzwerk von Outbrain ausgespielt.

Dank des erfolgreichen Targetings erreichte qualifizierter Traffic die Seite, was sich in den
hervorragenden Engagement-Werten zeigt. Die durchschnittliche Verweildauer betrug 3%
Minuten, die Bounce Rate lag bei lediglich 41%. Insgesamt wurden 115.000 Visits erzielt.
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Mit Kind und Kegel

Es war einmal: Ein Zug, der die ganze Familie ins
Daich.dar Drinzaceinnan._ Kahalda.nd Zauhorar.

I ERFAHRUNG

,Mit Outbrain haben wir es geschafft, kontinuierlich hochwertigen Traffic auf unsere Site zu lenken, der unsere im
Vorfeld definierten Engagement-KPIs noch Ubertroffen hat. Ein weiteres Learning war fur uns die sehr hohe Relevanz
der Mobile Device$
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